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4. Wegweiser fiir Informations-, Beratungs-
und Forderprogramme schaffen

6. Negativer offentlicher Berichterstattung

5.Verz zUSam alde
kommunikative menarbeit

7. Mehrwert von MaRnahmen unabhangiger 8. Finanzierungsmodelle transparent und
von kurzfristiger Wirtschaftlichkeit vermitteln verstandlich darstellen

entgegentreten

9. Best practice Beispiele innovativer 10. Beratungsmodelle in die Flache
Geschaftsmodelle vorstellen kommunizieren




Aufbau der Kampagne

Kommunikative Klammer: Logo/Motto

Dachkampagne fiir die breite Gesellschaft

Zielgruppenspezifische
Effizienzkampagnen und
Stakeholder-Aktivierung

Private Haushalte Unternehmen Kommunen
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Webprasenz und Hotline

- Aktivierende und Informationsmaterialien

- Nur Informationsmaterialien
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Kommunikative Klammer: Das Logo

DEUTSCHLAND
MACHT'S
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und Energie Dachkampagne

« Plakate (OOH)
* Anzeigen in Tageszeitungen und Zeitschriften
* Internet/Soziale Medien (online-Banner)

« Publikumsveranstaltungen (Woche der Umwelt, Tag der offenen
Tur der BReg, Tag der Deutschen Einheit).

« Sonderaktionen
— Dance Cube
— SelfieBox
— Kinofilm
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o Motiv Bett i

Effizient ist,
die Energie
Zu sparen.

Nicht die Warme.

Machen Sie Ihr Zuhause energieeffizient und modernisieren

Sie Ihre alte Heizungsanlage: Wir fordern das! Alle Informationen
und Beratungsangebote unter machts-effizient.de oder

0800 0115 000.

DEUTSCHLAND j
MACHT'S

Bundesministerium
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EFFLENT.
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Effizient ist,
an den Leuchten
Zu sparen.

Nicht am Strahlen.

Machen Sie Ihr Zuhause energieeffizient und nutzen Sie energie-

sparende Produkte wie LED-Lampen und A+++Kiihlschranke: ‘ 1 Y- Y ~
Wir fordern das! Alle Informationen und Beratungsangebote unter - 3 5 |
machts-effizient.de oder 0800 0115 000. " x
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: Motiv: Betriebsklima 2

' Effizient ist,
an der Heizung
" zu sparen. -

Nicht am
Betriebsklima.
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und Energie StakehOIder—ProzeSS

Zielgruppen

— Private Haushalte
— Unternehmen

— Lander/Kommunen

Ansprechpartner im BMWi flr jede Zielgruppe

Website (Zielgruppen) und online-shop

Best-practice

Beispiele: Wie machen es andere?

Messekonzept
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Kampagnen-Motive fur das Ladengeschaft.

Effizient ist,
an den Heizkosten zu sparen.

Nicht an den Reisekosten.

Machen Sie Ihr Zuhause energieeffinent: wir fordern das!
Alle und

‘J' 4
Effizientist,
~ die Energie zu sparen. |
~ Nicht die Warme.

Machen e b hine 10 -gmabbaare w Redem dnd

DEUTSCHLAND [J—
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erbrauchentmle i

! =
Verbessern Sie den Ertrag lhrer Solaranlage.
achen Sie den Solarwérme-Che

DEUTSCHLAND
MACHT'S

Geforger: durch:
O Burdssminsteoun
flr Wirtschatt
wd Emige
a eines Beschbusses
R S

-

*. verbraucherzentrale

Terminvereinbarung kostenfrei unter

BSp Eckfeld- 0800 - 809 802 400

www.verbraucherzentrale-energieberatung.de
Anzeige
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Im Alltag Im Eigenheim InUnternehmen In Kommunen Mehr = P Suchbegriff eingeben

Effizient ist,
an den Heizkosten zu sparen.
Nicht an den Reisekosten.

Machen Sie Thr Zuhause, Ihr Unternehmen oder Thre Kommune
energieeffizient! Ob Heizungsoptimierung, energetisches Sanieren
oder energieeffizientes Bauen: Wir férdern das!

MEHR ERFAHREN

Hotline 0800/ 0115 000

httpi] Tnternet Explorer bmwi.de/KAENEF/Navigation/DE/Home/home.html
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und Energie

Evaluation/Ausgangslage

Bereits zum Kampagnenstart gab es ein recht hohes mediales
Grundrauschen zum Thema Energieeffizienz.

Insgesamt 43 % der Befragten konnten sich an irgendwelche
Werbung zum Thema Energiewende bzw. Energieeffizienz
erinnern. Insofern bestanden schwierige Voraussetzungen, sich
von thematisch ahnlichen Kampagnen abzuheben.

Vor dem ersten Flight meinen 23 % der Befragten, den Satz
,2Deutschland macht's effizient® schon einmal irgendwo gesehen,
gehort oder gelesen zu haben.
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DEUTSCHLAND
MACHT'S

und Energie
Uber diese Kanale haben wir die Befragten erreicht
In Prozent (%)
— 56.4
Plakate
seitscrifien T 5.5
v I s

Internet _ 8.4

Tageszeitungen _ 74

Fachzeitschriften - 44
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Wahrnehmung der Motive - Gesamteindruck

Mittlerer Skalenwert auf einer Skala von O (keine Akzeptanz) bis 100 (volle Akzeptanz)

Gesamteindruck Beurteilung der Passfahigkeit zum
(n=1005) Headline Thema

Astronaut

Bett

Goldzahne

Galerie

Betriebsklima
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Reichwelte der Motive

Frage: Kdnnen Sie sich erinnern, dieses Motiv vorher schon einmal
iIrgendwo gesehen zu haben?

« ,Galerie" (18%)

« ,Dreiim Bett® (17 %)

« LAstronaut” (11 %)

« ,Goldzahne* (8 %)
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Reichweilte nach Altersgruppe  ioss

54

27

18-29 Jahre 30-59 Jahre 60+
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und Energie Evaluation: Kernaussagen

1. Fastjeder zweite Befragte ist der Meinung, dass die Kampagne auf
das Thema Energieeffizienz aufmerksam macht.

2. Besonders hoch ist die Bekanntheit des Slogans ,Deutschland
macht's effizient” bei jingeren Befragten (Anstieg von 34 auf 38 %)
und bei Befragten mit geringer Bildung (Anstieg von 26 auf 30 %).

3. Das Thema Energieeinsparung hat in der Bevolkerung ebenfalls
nach wie vor einen hohen Stellenwert. 55 % stuften das Thema in
der Nullmessung als ,,sehr wichtig® ein, inzwischen sind es 62 %.

4. Obwohl dem Thema eine so grol3e Bedeutung beigemessen wird,
fahlt sich nur jeder Zweite zu diesem Thema sehr gut oder gut
informiert (Anstieg von 47 auf 52 %). Ein Informationsdefizit
nehmen nach wie vor v.a. die Jingeren und die Frauen wabhr.

5. Kosteneinsparungen gelten als Treiber fir die Umsetzung von
Energiesparmalinahmen.
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R | i DEUTSCHLAND
e Ere Schlufdfolgerungen MACHT'S

1. Anpassung des Mediamix
Die Zielgruppe 30-59 muss noch besser erreicht werden.

2. Weniger Motive mit klaren Botschaften
Reduzierung der Anzahl der eingesetzten Motive und Ansprache
mit noch deutlicheren Botschaften (Storer).

3. Verstarkung der Medienarbeit
Verstarkung der Presse und Medienarbeit, um noch mehr
zielgruppengerechte Informationen zu liefern.
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Motiv 1. Astronaut (neu)

DEUTSCHLAND
MACHT'S I
\
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Effizient ist,
an den Heizkosten

zu sparen.

Nicht an den
Reisekosten.

Machen Sie Ihr Zuhause energieeffizient und moder-
nisieren Sie Ihre alte Heizungsanlage. Wir fordern das.

machts-effizient.de | Hotline: 08000115000

DEUTSCHLAND
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Kick-Off: 12.05. o

Dachkampagne
Media

Plakat

Anzeigen

Online

Kino

Homepage und
Hotline

v

Heizen,

Produkte Dammen/
Sanieren

Dammen /
Sanieren
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Ausblick

1. Website
* Integration BINE Datenbank
« Kooperation mit Bundeslandern

2. Sonderaktionen
e Dance Cube
 SelfieBox

3. Kinospot (zur 2. Schaltung Oktober)

4. Evaluation
« Nullmessung vor 1. Schaltung
« Zwischenmessung nach 1. und 2. Schaltung

5. Stakeholder-Prozess
« Best-practice
« Beispiele: Wie machen es andere?
« Messekonzept
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ol L Dance Cube

25



DEUTSCHLAND

Bundesministerium
fiir Wirtschaft

R

und Energie Se I f| e B OX \




Ejt;r{/c\i/?rstrgciﬂgsftterium _ DEUTS(HLAND
und Energie K N O S p Ot MA(HT’S




% Bundesministerium
fiir Wirtschaft

und Energie

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Bundesministerium fur Wirtschaft und Energie

Referat 11B5 — Kommunikation Energieeffizienz und Energieberatung
Dr. Roger Worm

Scharnhorststralle 34-37

D-10115 Berlin

www.bmwi.de



